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Wirden Sie rickwirkend in die Saule 3a
einzahlen?

e Um die individuelle Vorsorge zu starken, soll die Schliessung von Vorsorge-
Beitragslicken bei der Saule 3a durch nachtragliche Einkaufe moglich werden.
Diese Verordnungsanderung hat der Bundesrat kirzlich in die Vernehmlassung
gesandt. Doch was halten die Schweizer*innen von dieser Moglichkeit? Generali
Schweiz hat nachgefragt.

Adliswil — Bis zu zehn Jahre riickwirkend sollen diejenigen, die in der Vergangenheit weniger als den Maximalbetrag in
die S&ule 3a eingezahlt haben, ihre Beitrdge erganzen durfen. Zudem kénnen sie ihre Nachzahlungen von der Steuer
abziehen.

Generali hat das Thema in einer aktuellen Umfrage aufgegriffen und 354 Personen befragt, was sie von der Méglichkeit
der ruckwirkenden Zahlungen halten und wie sie grundsétzlich zum Thema private Vorsorge stehen.

Die Umfrage wurde zwischen dem 27.11. und 1.12. 23 durchgefihrt. Die Stichprobe bildet die Gesamtschweizer
Bevolkerung ab.

Verhaltene Reaktion auf mégliche Verordnungsanderung

Nur 30 Prozent der Befragten fanden es interessant, durch nachtréglich Beitrage ihre Altersvorsorge zu optimieren.
Trotzdem séhen 44 Prozent die riickwirkenden Einzahlungen als Chance, weniger Steuern zahlen zu miissen. 17
Prozent der Befragten geben an, dass sie immer den Hochstbetrag einzahlen und damit von der Verordnungsanderung
nicht profitieren kénnten. Jeder Siebte ist vom Ansatz der S&ule 3a sowieso nicht Uiberzeugt, und hat deshalb keine
spezifische Meinung dazu.

Altersvorsorge nimmt an Bedeutung zu

Grundsatzlich beschéftigt das Thema Altersvorsorge die Menschen stark. Fir 86 Prozent ist das Thema von eher
grosser (46 Prozent) oder sehr grosser Bedeutung (40 Prozent). Fiir einen Drittel (32 Prozent) ist die Altersvorsorge
innerhalb des letzten Jahres sogar noch wichtiger geworden ist. 62 Prozent zahlen bereits jeweils in eine Saule 3a oder
3b ein. Auch die Medien und das Umfeld spielen eine Rolle beziiglich Relevanz der Thematik: So wurden immerhin 18
Prozent durch Berichte beziglich Altersarmut sensibilisiert, ein Viertel der Befragten tauschen sich dazu auch in ihrem
Umfeld aus.

Media Relations in generali-switzerland
T+ 41584724160 f GeneraliCH
media.ch@generali.com O @generalich
generali.ch © generali_switzerland


https://www.facebook.com/GeneraliCH
mailto:media.ch@generali.com
https://www.youtube.com/channel/UCD23BFIBufjaepTB5K6zLgw
https://www.instagram.com/generali_switzerland/
https://www.linkedin.com/company/generali-switzerland/
https://www.facebook.com/GeneraliCH
https://www.instagram.com/generali_switzerland/
https://www.youtube.com/channel/UCD23BFIBufjaepTB5K6zLgw

Verhaltensdnderungen und Lebensstandard

In den letzten zwei Jahren haben 16 Prozent der Befragten mehr in ihre private Vorsorge investiert. Jeder Fiinfte hat sich
aktiv zum Thema informiert. Derselbe Anteil Personen stellen sich darauf ein, nach der Pension den eigenen
Lebensstandard einem geringeren Einkommen anpassen zu missen. Letzteres diurfte damit zusammenhéangen, dass
immerhin 42 Prozent angeben, fir die private Vorsorge keine finanziellen Mittel zur Verfiigung zu haben. Gleichzeitig
sagen als ein Drittel von sich, dass sie bereits genligend vorgesorgt hatten.

UBER GENERALI

Die Generali Gruppe ist ein unabhangiger italienischer Konzern mit starker internationaler Prasenz. Im Jahr 1831
gegrindet, gehort das Unternehmen weltweit zu den fuhrenden Versicherern. Generali ist in 50 Landern vertreten,
beschéftigt rund 75'000 Mitarbeitende und hat Uber 67 Millionen Kunden. Das Gesamteinkommen des Konzerns
belief sich 2021 auf mehr als 75.8 Milliarden Euro. Damit ist Generali Marktfiihrerin in Westeuropa. Auch in Mittel-
und Osteuropa sowie in Asien gewinnt das Unternehmen an Bedeutung.

In der Schweiz gehen die Wurzeln von Generali auf das Jahr 1887 zuriick. Heute ist die Generali (Schweiz) Holding
AG mit zwei Hauptsitzen in Adliswil und Nyon sowie einem breiten Agenturnetz in der ganzen Schweiz vertreten.
Der Versicherer hat mehr als eine Million Kunden und bietet Produkte fir jede Lebenssituation an. Dazu z&hlen
Sach-, Rechtsschutz- und Lebensversicherungen sowie Vorsorgeldsungen. Zusammen mit Start-ups entwickelt
Generali innovative Produkte. Als erster Schweizer Versicherer hat das Unternehmen eine komplett digitale Saule
3a lanciert. Generali Schweiz gehoért zur der im Jahr 2022 neu geschaffenen Business Unit «Deutschland,
Osterreich und Schweiz» (DACH). Mit 19.4 Milliarden Euro Beitragseinnahmen und rund 13 Millionen Kunden ist
die neue Business Unit der Generali Group eine der fuhrenden Erstversicherungsgruppen in Deutschland,
Osterreich und der Schweiz.

Generali (Schweiz) Holding AG
Eine Gesellschaft der Gruppo Assicurativo Generali, im italienischen Versicherungsgruppenregister eingetragen unter Nummer 026.

Media Relations in generali-switzerland
T+ 4158 472 41 60 f GeneraliCH
media.ch@generali.com O @generalich

generali.ch generali_switzerland


https://www.facebook.com/GeneraliCH
mailto:media.ch@generali.com
https://www.youtube.com/channel/UCD23BFIBufjaepTB5K6zLgw
https://www.instagram.com/generali_switzerland/
https://www.linkedin.com/company/generali-switzerland/
https://www.facebook.com/GeneraliCH
https://www.instagram.com/generali_switzerland/
https://www.youtube.com/channel/UCD23BFIBufjaepTB5K6zLgw

